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Ausgezeichnetes Marketing
Vereinigung der Backbranche verleiht Marketing-Trophy an die Fachschiiler Stephan Manzke und Jan Widdel.

Hannover. Einen Wettbe-
werb um die Marketing-"Tro-
phy 2012 schrieb die Vereini-
gung der Backbranche (VDB)
an der Fachschule Bickerei/
Lebensmitteltechnik in Han-
nover aus. Den eindeutigen
Sieg errangen Stephan Manz-
ke und Jan Widdel fiir die
Entwicklung des Programms
einer ,Betriebsbesichtigung
als verkaufsfordernde Maf3-
nahme” der Biickerei Going,
Den Siegerpreis nahmen sie
freudestrahlend aus der Hand
des VDB-Landesvorsitzen-
den Rall Beisner entgegen.

Bei den weiteren drei Pro-
jekten ging es um die ,,Ana-
lyse des Snackangebotes der
Calenberger Backstube der
Biickerei Oppenborn”, da-
rum, die ,,Retourenquote der
Bickerei Going zu ermit-
teln” und die Fortentwick-
lung der ,Filiale der Bickerei
und Konditorei Borchers im
Obi-Baumarkt voranzutrei-
ben”. Mit grofiem Elan gingen
die Schiiler an ihre Aufgaben.
Thnen fiel bei der Filiale der
Bickerei Borchers im Qbi-
Markt auf, dass bei ihr ,,sicht-
bare Aufienwerbung fehlt”
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Die Teilnehmer der von der Vereinigung der Backbranche ausgefobten Marketing-Trophy préisentieren sich mit der Jury in Hannaover.

Verkauf und Café liegen in
einem Seitentrakl, fiir den
innerhalb des Marktes mehr
geworben werden muss. Das
lief das Obi-Management
bislang nicht zu, Die Schiiler
empfehlen, die Zusammen-
arbeit mit dem Obi-Markt zu
intensivieren, milt [<unden-
Durchsagen den Bekannt-
heilsgrad zu sleigern sowie
das Morgen- und Mittagsan-
gebot zu optimieren,

Die Bickerei Going betreibt
im Groffraum Hannover
31 Filialen. Die Fachschii-
ler stellten fest, dass Brot zu

12 %, Brolchen mit 11 %, Feine
Backwaren zu 5 % und Kondi-
toreiartikel mit 2 % retourniert
werden. Vorbildhaft erschie-
nen die Standardbestell- sowie
die Abverkaufs- und Verkaufs-
listen. Die Kunden erhalten
Bonuskarten fiir ihre Einkiufe.
Bei Bedart wird nachgeba-
cken. Die Fachschiiler ricten,
wBackverkaufsautomaten” wie
in Belgien und den Niederlan-
den aufzustellen, um 24 Stun-
den lang handwerkliche Brot-,
Britchenqualitit und Snacks
anbieten zu kénnen.

Die Calenberger Backstu-

be ist in Jeinsen im Grof3-
raum Hannover ansissig. Thr
sind 22 Filialen angeschlos-
sen. Zu diesem Thema [ihrte
Barbara Ewald, die Leiterin
der Bickerfachschule Wiirtt-
emberg aus, dass dic Firma
McDonalds 52 % des deut-
schen Snackmarktes be-
herrscht. Das Bickerhand-
werk kommt erst aufl 17 %,
Die Fachschiiler lobten die
Calenberger Backstube fiir
ihre entwickelten landesty-
pischen Spezialititen und die
einprigsame Werbung fiir
den Hunger zwischendurch.

Der Anteil von Snacks am Umsatz hat sich erhoht

Bdckerinnungsverband stellt Mitgliedern den detaillierten Betriebsvergleich zur Selbstanalyse bereit.

Hannover. Die Backereien
in Niedersachsen und Bre-
men konnten 2011 die an-

tur des Betriebsvergleichs
weiterentwickelt.

Ferner zeige ein Ver-
gleich mit der Auswer-
tune aus dem Voriahr.

Ertragskraftsteigerungen
erzielen kénnen.

(Fato: JS)

Dieser taucht bei den Kunden
zu 30 % spontan auf, 20 % er-
scheinen zu festen Zeiten und
50 % kommen zu wechseln-
den Tageszciten.

Die Jury setzte die Vorschli-
ge far eine Betriebsbesichli-
gung der Bickerei Going auf
Platz 1, an die zweite Stelle
gelangte die Beurteilung der
Filiale Borchers, den dritten
Platz erreichte die Gruppe,
die die Retourenquote der
Biickerei Going ermilttelte,
den vierten die Fachschiiler,
die sich mit der Calenberger
Backstube beschiftigten.  js

nisverbesserung zu er-
arbeiten. Dazu kénnen
cie die betriehewirtechaft.




